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Introducao

Ha um fenébmeno social emergente que vem chamanaiergdo de estudiosos e,
certamente, de empresarios do ramo da tecnolog&,go crescimento de uma massa de
consumidores cada vez mais individualistas, hetimie acriticos em relacdo ao que se é
alardeado pela tecno-industria como novidade. 8gui2003) alerta para o surgimento
acelerado de novos produtos, cada vez mais poteefesentes e baratos, e 0 risco
concomitante de uma “adesdo e pratica de (in)ceniingenuidade no contato com a
miriade de recursos ofertados pelas novas tecaslbgi

O presente artigo pretende refletir sobre a histtade social desse fenémeno,
procurando apresentar elementos que participanuaeaenstrugcdo, bem como demonstrar
gue, no limite, esse processo resulta na insa@edadnanente do homem moderno, que
como Sisifo, o personagem mitolégico, padece dadigdd de buscar eternamente a
satisfacao plena, por intermédio do consumo, sentudo, ser capaz de obté-la.

Do feudalismo para o capitalismo: transi¢cdes

Heilbroner (1996) alega que a humanidade, ao latgggua existéncia, organizou-se
basicamente em trés formas, visando a producacialatecesséaria para a satisfacdo de suas
necessidades. Pela tradicdo, modelo no qual amdagepapéis sociais sao transmitidos de
geracéao para geracao; pela dominacdo, em quetérexasde uma autoridade coercitiva dita
o ritmo da producdo; e, finalmente, pelo sistemandecado, um jogo de todos contra todos,
no qual a perseguicdo de vitorias individuais tesen beneficios coletivos.

O homem feudalera intimamente ligado as tradicées e aos costuteeselacdes de
troca, a fixagdo do homem em determinado locasalucéo de conflitos eram determinados
por uma teia de compromissos reciprocos e a obsmav@le um direito consuetudinario.
Embora vivesse em desigualdade de condicdes emaéaoelao senhor feudal, pode-se
considerar que o servo feudal vivia em condicOdbones do que a escravidao, pois, embora
a relacdo senhor feudal / servo fosse desigualn@taimplicava em dominio senhorial
absoluto, antes se compensava por direitos e dewalgquiridos pelos camponeses e
consolidados nos costumes. As terras comuns, despasas florestas subsistiram como
importantes aspectos da autonomia camponesa. Gs doenuns ofereciam recursos aos
camponeses e propiciava o0 desenvolvimento de untidserde comunidade que
contrabalancava o poder do senhor feudal. A amg§oi da producédo era individual, mas a
producdo em si tinha um sentido coletivo, 0 quetrdmria para gerar um sentimento de
comunidade.

! A referéncia ao homem feudal toma em considerag@perfil tipico do homem europeu medieval,
conforme tracado por autores classicos, apresentadoongo do texto. Embora sejam possiveis
algumas extrapolacdes, ndo se pretende abrangesgmterminologia populacdes ndo-européias.



O fechamento das terras comuns para sua transf@oneQ pastagens, por parte da
nobreza medieval, veio cravar uma clivagem defiaigntre servos e senhores. Os primeiros
viram-se subitamente destituidos da fonte de sdarpmletivo e, muitas vezes, expropriados
também das terras que ocupavam, permanecendo de ppenas da propria forca de
trabalho. A partir de entdo, a questéo da sobreeigédo passaria mais pela tradicdo ou pela
dominacédo, mas pelo sistema de mercado, no québmpiea a acdo livre de cada individuo
em busca do lucro e satisfacdo das necessidadeisuais.

Rosseau enxergou no surgimento da propriedadedarieada divisdo do trabalho o
momento de colocacdao do homem em um estado dercéncia e desigualdade, a partir do
gual “o amor que cada homem carregava dentro de siansforma em amor-préprio e a
igualdade natural desapareée®azendo um paralelo entre 0 homem atual e o hofeedal,
Groys afirmou que “a massa de hoje é uma massaimithsra, jA ndo € mais uma massa
trabalhadora. Antes a producdo era socializadacensumo individual. Hoje o trabalho é
extremamente especializado, individualizado: els separa das massas, sendo que o
consumo a ela nos un&”.

Paralelamente a metamorfose do servo-camponés @etgpio, surgiam 0s primeiros
fildsofos do comportamento humano que afirmavamagmotivos pessoais e egoistas eram
os principais motivadores da acdo humana. DudlethiNque viveu entre 1641 e 1691, fez o
primeiro registro de que “todos os homens eramvadts primordialmente pelo interesse
préprio e deveriam ter liberdade para competir p@0s em um mercado livre, para que o
bem-estar do publico fosse maximizad®ernard Mandeville publicou em 17The Fable
of the Bees: or Private Vices, Public Benefiehdo afirmado que os vicios mais desprezados
pelo antigo cédigo de costumes medieval, tais carambicdo, o egoismo e o comportamento
aquisitivo, caso fossem praticados por todos, t@saim em beneficios para a sociedade como
um todo®

Mas foi Adam Smith quem consolidou metodologicarmezdses conceitos e cuja obra
alcancou maior repercussagegundo Smith (1996), o interesse proprio age camgoder
orientador para conduzir o homem ao trabalho. Qadausca no mercado a recompensa para
seu “produto” e, com ela, a satisfacdo de suasseelz@les pessoais. Em uma declaracdo que
ja se tornou classica, Smith afirmou que “ndo éefsevoléncia do acougueiro, do cervejeiro
ou do padeiro que esperamos nosso jantar, masndalemmcao que eles tém pelo seu proprio
interesse. Dirigimo-nos ndo a sua humanidade, masauto-estima e nunca falamos das
nossas proprias necessidades, mas das vantagesmdvipde para eles”.

As mudancas nos principios norteadores da prodog#erial foram acompanhadas
pelo surgimento de um nowthos a ética protestante. O protestantismo libertdwomem
feudal da condenacéo religiosa e transformou etndé@s 0S motivos pessoais, egoistas e
aquisitivos que a Igreja Medieval tanto desprez&Vaber (2002) revelou os tragos de um
“homem dominado pela geracéo do dinheiro, pelasigfio como propésito final da vid&”.
Para Weber (2002), essa atitude voltada para oupunscontrasta abertamente com a

2 ApudPACHECO, 2001, p. 82.

¥ GROYS, 2001, p. 6.

* Segundo Hunt, E. K. 1989.

®> Segundo Hunt, E. K. 1989.

® Mattelart (2002, p. 65) alega que Smith inspirewna obra de Bernard Mandeville: “Suspeita-se do
partido que Adam Smith, economista e professorildsofia moral na Universidade de Glasgow,
tirara desta fabula alguns decénios mais tardentar da isca do ganho pessoal 0 mecanismo de
regulacdo de uma outra ordem natural, a do mercadosando a chamar de vicio a paixao do luxo
ou do enriquecimento”.

"SMITH, A. 1996, p. 74.

8 WEBER, M. 2002, p. 49.



mentalidade feudal, que tolerava a aquisicdo apamagrtude das “inalteraveis necessidades
da vida neste mundd”.Ainda segundo Weber (2002), “uma vez que o asuetise
encarregou de remodelar o mundo e nele desenveles ideais, 0os bens materiais
adquiriram um poder crescente e, por fim, inexdrdebre a vida do homem, como em
nenhum outro periodo histéricd®.

Concluindo sua memoravel obragtica protestante e o espirito do capitalisrm@utor
deixou um alerta repleto de atualidade: “Nestandtiestagio de desenvolvimento cultural,
seus integrantes poderdo de fato ser chamadopdeiaistas sem espirito, sensualistas sem
coracdo, nulidades que imaginam ter atingido umelnide civilizagcdo nunca antes
alcancado™!

O autor que melhor qualificou essa primazia dascat@rias, parece ter sido Marx,
gualificando-a como o fetichismo da mercadoria.ibdindo as mercadorias uma “sutileza
metafisica e manhas teoldgica&’Marx se pds a analisar a formacéo de valor dodupos
como um processo independente do seu valor deoupae atribuiu a um carater mistico do
produto-mercadoria. O fetichismo reside no fatagde as mercadorias parecem dotadas de
vida propria e autonomia, reificadas, portanto, conediadoras de todas as relacdes sociais.

Para Gerender, “desvenda-se o carater alienadondenundo em que as coisas se
movem como pessoas e as pessoas sdo dominadas@sdasque elas proprias criam. (...)
Enquanto as coisas sdo animizadas e personificadpspdutor se coisifica. Os homens
vivem, entdo, num mundo de mercadorias, um mundetiddes”

Observa-se, portanto, mudangas significativas datahgade e comportamento do
homem feudal para o homem inserido no sistemaat&pét de mercado. Os meios coletivos
de producédo e poder dos camponeses desapareceliaterégdse proprio transformou-se em
virtude, lancando as sementes para o advento dmdimdualismo exacerbado. E os bens
materiais, transformados absolutamente em mer@sjgrassaram a assumir um papel de
mediadores das relacdes sociais e definidores dgwigs identidades individuais. O ser
humano comecava a se torfemramenta de suas ferramentas

A espiral do individualismo

Os processos retratados anteriormente foram aumerados, como uma espiral,
desembocando, na atualidade, em uma crise mundiavatbres, agravada pela légica
dominante da economia e do mercado. A dindmica a@edade capitalista-burguesa
constrange o individuo a buscar, de forma impldcéaesatisfacdo de seus interesses
aquisitivos, desprezando o bem da comunidade.Ftdmaeppenhauser (1996),

a ética protestante, o conceito capitalista-burgle€€slever fornecem para
tanto a coercdo da consciéncia moral; o idealfantdal da autonomia do

individuo, que considerava sua autodeterminacéitiqgapltransforma-se em

suporte ideoldégico para aquela ideologia de quiersenecessidade para a
manutencdo da ordem e crescimento do rendimenteseDeodo, para o

individuo totalmente interiorizado, efetividadetsma aparéncia e aparéncia
se torna efetividad¥.

°Ibid., p. 62.

%1bid., p. 135.

" bid., p. 135.

?Ibid., 1996.

13 Jacob Gerender, na Apresentacido da obra de Ma®8)(19
14 Schweppenhauser, 1996, p. 82ss.



Em uma sociedade de aparéncias, a ostentacdosmrnaperativa. Esse processo de
constante desejo de realizacdo por parte do individediante a posse de bens materiais €
realimentado, por sua vez, pelo grande progressoicté e controlado, em seus mais
diferentes aspectos, pela indastria cultural, quieniza diuturnamente, bilhbes de mentes ao
redor do globo. Toffler (2001) se referiu a esséormmaacdo como fantasias produzidas
centralmente e injetadas na mente das pessoas pelios de comunicacdo de massa.
Hobsbawn (1995) analisando o que chamou de rewvwloghlural, ressaltou a pressédo dos
pares e a moda como agentes de criacdo de conahifiasnizadas. Para Calligaris (1996), o
homem atual se define pelas imagens que o mundardipde, com as quais, na falta de uma
identificacdo, tenta arrumar uma identidade. Caligy(1996, p. 89) prossegue analisando que
“0 gasto publicitario € maior em nossa cultura de q gasto com educacao publica, entéo,
antes de se indignar, precisa-se reconhecer qubligigade é hoje mais formadora de nossa
subjetividade do que o ensino escolar”. Assim, sdgMattelart,

a ‘moneterizacdo’ e marketeeringpenetraram todas as atividades da vida
individual e coletiva, e os individuos a ela sepaai@am instintivamente,
lutando para sobreviver em um regime, aparententmigaz, mas que, na
realidade, € mais proximo da guerra’. Neste regime,qual 0s meios
usurparam o fim, o filésofo cedeu lugar @ammonsopherao idolatra de
Mammon®®

Para muitas pessoas do mundo atual, os Unicosesalem vigor e 0s UNicos
comportamentos aceitaveis sdo aqueles ditadoscpeleumo e seu resultado, quer seja, a
posse e a ostentacdo de mercadorias. Reforca-s&craviddo do homem pelos seus
instrumentos. Refletindo sobre esse estado desgdsmrno (1992) afirmou que “aquilo que
vida significava outrora para os filésofos pasdaazer parte da esfera privada e, mais tarde
ainda, da esfera do mero consumo, que o procegsmdecdo material arrasta consigo como
apéndice sem autonomia e sem substancia prdfriessa reducdo da construcdo da
identidade ao consumo faz parte e é ao mesmo tessptiado de um predominio, em nossa
sociedade, de uma “atomizacdo individualista, unmicisi@mo e uma indiferenca, a
evanescéncia de referéncias comunitarias, o desenvento diante das grandes ideologias
mobilizadoras e o desaparecimento da atividadéiqslisegundo Pacheco (2001).

Assim, para o individuo desamparado e fragmentadsodiedade capitalista burguesa,
a formacdo da identidade passou a vincular-se anemtd de exclusdo e, até mesmo, de
eliminacdo do outro. Vive-se em uma época com terigticas bastante especificas, como a
coexisténcia de forcas antagonicas, que ora ingmasi a humanidade para o senso do
universal, ora a fragmenta e a lanca de volta dividual, como possibilidade Ultima de
expressdo de autonomia. Nos dizeres de Guimaré@8,(ft. 28), “tudo € aceito e, a0 mesmo
tempo, tudo é oferecido para que vocé possa diremprecisdo quem vocé é e a que veio”.

Acima de tudo, o que conta € a satisfacdo imediatdesejo de se sentir alguém no
meio de uma multidao ilusoriamente diferenciadaco@ceito burgués de individualidade é
produto e resultado de génese histérica, que q@umele a organizacdo burguesa da
sociedade. Oser submete-se ader. O individuo auténomo, autodeterminado e livre,
concebido pela ideologia burguesa como oposto mo/sassalo feudal, ndo subsiste, exceto
como abstracdo ilusionista. Ao contrario, fragmeéotalesamparado, anénimo e imerso entre

S MATTELART, 2002, p. 251. Segundo o autor, Mammam®a palavra aramaica que, na literatura
judaico-crista, representa os bens materiais, das @ homem se fez escravo.

1 ADORNO, T. W. 1992, p. 7.

" PACHECO, A. 2001, p. 135.



seus iguais, em uma sociedade de massas, somastgae se soerguer a partir do que pode
ostentar.

A promessa de emancipacéo contida no consumo,dmrassemelha-se ao jogador de
poquer que, tendo blefado e se deparado com umenfgmao tem alternativa a ndo ser
aumentar a aposta. A marca tém que ser cada vezex@usiva, o produto mais excludente.
N&o é de se admirar, portanto, que um celular &oitgsfeito em ouro branco, com detalhes
em prata e cravejado de brilhantes, tenha gerada lista de espera de celebridades
interessadas em sua aquisicdo. Ter um celular Jdeatdica e consolida o carater de
celebridade, exclusividade, enfim, da vazéo a aip@o de pseudo-individualidades. A dose,
todavia, precisa ser cada vez maior para produniesmo nivel de efeito.

Das marcas guase exclusivas, como alguns carribxaeas pessoas se movem para o
verdadeiramente exclusivo, individual, pessoal. eEssfisma de individualidade pelo
consumo necessita, em ultima instancia, de chegaspecifico, ao chamadegmento um
pelos profissionais de marketing, enfim, ao conslemindividual. Esse movimento social
articulou-se com transformacfes nas empresas,sapimfaatender a esse exigente cliente, o
gue, por sua vez, proporcionara margens mais edsvad

O'Toole (1993) avaliou que estd em debate o prigiificado da palavra liberdade,
com a confusédo entre liberdade individual e autsfsgdo sendo parte do processo de
fragmentacdo de comunidades e da cultura. Tocglfeyibrece ter antevisto esse futuro,
predizendo que um dos principais perigos na modadei seria a impossibilidade de proteger
a liberdade de todos contra o individualismo deaaawh. Individualismo que encontraria um
par perfeito no progresso técnico desenfreado viado pela humanidade nos dois ultimos
seculos.

Individualismo e Tecnofilia

Postman (1994) alerta para o fato de que o ser furtem uma inclinagdo a ser
ferramenta de suas ferramentas. A imbricacao dibatiapno com as tecnociéncias, para esse
autor, tém provocado um reforgo do individualismom ressonancia em uma sociedade de
consumo exarcebado. Machado (1991) afirma quet&exsem ddvida, muito de fetiche na
atual relacdo do homem com as maquinas. A medideestas Gltimas de tornam cada vez
mais atraentes e cada vez mais 'amigaveis’, o feo &nde a se tornar sedutor, talvez
mesmo lisérgico, sobretudo a um publico desproddanquietacdes intelectuais e de um
lastro cultural mais ampld®

Para Cornish (1996), “as novas infomidias poderarfaam que as pessoas se tornem
cada vez mais egocéntricas e egoistas. (...) Gaioodores vao entdo se tornar cada vez mais
narcisistas, voltados para si mesmos, ao invés edgreocuparem com questbes que
transcendam a si mesmo&”.

Wiener, considerado o pai da cibernética, deferaleecessidade de que “[as novas
tecnologias] sejam usadas para beneficio do Honpgara incremento de seu lazer e
enriquecimento de sua vida espiritual, em vez deeroapenas por amor do lucro e pela
adoracdo da maquina como um novo bezerro de &tra.’metafora da maquina-deus é
também empregada por Postman (1994), que diz queletacdo de um deus requer o
rebaixamento de outro. 'Nao terds nenhum outro etes de mim' se aplica tanto a

8 ApudPACHECO, A. 2001.

¥ MACHADO, A. 1991, p. 4.

? “the new infomedia may make people increasinglycegtric and selfish. (...) Consumers will thus
become increasingly infatuated with themselveserattan caring for things beyond themselves” -
CORNISH, E. 1996, p. 12. Traduc¢édo do autor.

L WIENER, N. 2000, p. 160.



divindade tecnolégica como a qualquer outr®.Umberto Eco é outro autor que faz
ressonancia critica ao endeusamento das maquiegando que “as pessoas ainda tém esses
tipos de visdes mitoldgicas sobre a maquina. Eoentdrre uma falsa, mas propositada,
producéo de mitologia®

Postman (1994) também adverte que a grande éndaseadindividualidade na esfera
econbmica teve ressonancia nas outras esferas,, cporo exemplo, no campo do
desenvolvimento tecnolégico. Segundo esse autoigiar invencao do séc. XIX foi a nogao
de invencdo em si, perdendo relevancia o motiva g&r inventar algo. Trata-se de um
espirito de que se algo pode ser feito, entdo sevéeito, que atravessou aquele século e foi
um dos valores dominantes do séc. XX. Nisso corc@igick (2000), ao afirmar que “agora
que é possivel, é precist”.

Ocorre que essa adeséo acritica a inovacao tearelégde ter consequéncias nefastas.
Postman (1994), refutando o carater neutro da kegiag afirma que “as novas tecnologias
alteram a estrutura de nossos interesses, as sois@as quais pensamos. Alteram o carater
de nossos simbolos: as coisas opue pensamos. E alteram a natureza da comunidade:
arena na qual os pensamentos se desenvolvem [gofaaitor]”® Vive-se o risco, ainda
segundo Postman, de que o crescimento descontrdiadecnologia venha a destruir as
fontes vitais da propria humanidade.

A essa exaltagdo acritica e (in)conscientementé@nimy a tecnologia chama-se
tecnofilia. O tecndfilo € marcado fortemente por wigs positivo, que lanca luzes sobre o que
as novas tecnologias podem fazer, esquecendo danp@rfundamental sobre o que elas
podem desfazer. Machado (1991) enxerga os tecadfitono mergulhados na voragem
produtiva do capitalismo e incapazes de dar reapgstoblematizadas e verdadeiramente
criativas. Lindo (2000) enxerga que os “jovens, passeiam ligados pelos seus aparelhos
walkman a seus programas ou musicas preferidogcgrar amarrados a seu corddo
umbilical”.?®

As novidades da tecnologia seduzem e encantameacpe$umidor que ja era propenso
a consumir para excluir e se auto-afirmar. A meiatt opcdes dgadgetd’ e Gltimos
langamentos configura um paraiso para 0s consumidores vorahés ramo dos
computadores, a Lei de Modfgarante a necessidade perpétua de atualizag&o.

O mercado, os tecndfilos e a instabilidade da sdagéo

Ha um efeito econdmico interessante em varias daasntecnologias, o efeito rede.
Quanto mais abundantes elas se tornam, mais \&liagdém. Quanto mais pessoas usarem
determinada tecnologia de celular, por exemplosmalor tem a tecnologia para o usuario,
gue pode alcancar mais pessoas. Esse é um dossfawe leva a industria tecnologica a
promover acintosamente suas novidades.

2 POSTMAN, N. 1994, p. 172.

% “neople have still these kinds of mythologicalieiss about the machine. And then there is a
purposefully faked production of mythology”, ECOmUertoin COPPOCK, p. 1995. Traducéo do
autor.

24 GLEICK, J. 2000, p. 72.

% POSTMAN, N. 1994, p. 29.

*LINDO, A. p. 2000, p. 136.

2" Termo por vezes usado de forma pejorativa, endésnglara denominar bugigangas que embora
sempre apregoem serem imprescindiveis, na verdadbatm complicando ainda mais o cotidiano.

2 A Lei de Moore refere-se & uma conjectura feita@ordon Moore, entdo Presidente da Intel, de
gue o poder de processamento dos microprocessadioioesria a cada 18 meses, enquanto seu
preco permaneceria constante. Até o presente, hougeconstatacdo empirica da validade dessa
afirmativa, embora vislumbrem-se limitagcfes téchijgara sua continuidade no futuro.



Por outro lado, a tecnologia atual de mineragédo dddos permite identificar
micromercados, que antes nao podiam ser detectadws.sistemas produtivos flexiveis sao
capazes de realizar a customizagdo em massa, auas@roducdo em série de produtos
unicos. E essa capacidade de servir submercadosntairm apetite dos consumidores por
ofertas ainda mais especificas.

A Nokia, fabricante de telefones celulares, forianpira a identificar o uso do aparelho
celular como acessoério de moda. Concentrando suipeege marketing em Los Angeles,
tradicional polo irradiador de tendéncias, gracasdastria do cinema, foi capaz de se situar
na vanguarda da producgéao de novos modelos, assumilderanca do mercado de aparelhos
celulares no mundo.

A Apple passou praticamente por uma ressurreicandpi decidiu lancar no mercado
um computador colorido e com estética aprimoradayac. Talvez esse sucesso possa ser
explicado por pessoas que véem o computador conaofame de prazer, conforme alegado
por Brody (1993). Porém, esse mesmo autor alea‘guéxtase, no final das contas, € um
fendmeno efémero: a excitacdo perde a forca, aladeivira lugar-comunt® Gleiser (2002)
registrou a impossibilidade de se manter atualizzma as novidades, alegando que, caso
fosse realizar, daqui a cinco anos, uma lista esas novidades, ela conteria aparelhos com
0s quais sequer sonhamos. Cientes dessa realaade)presas reduzem cada vez mais seu
lead-timé®, agindo, inclusive, de forma autofigica, canilzaldo produtos da prépria
empresa.

Consideracoes finais

A mudanca do homem néo decorre somente de suadgx@made de mudar, nem do
seu poder individual para promover a mudanca, roagup a sociedade muda. Morin (1999)
destaca a importancia do fator cultural, emboramieeca um carater de incompletitude na
prépria natureza humattaHouve uma significativa transicdo entre o homeetieval e o
homem moderno, cujas principal caracteristica € fone@ tendéncia para o individualismo.

Esse novo individuo, narcisico e hedonista, erdrenobntudo, uma grave crise de
identidade, que € mitigada por meio do consumozvdpefine-se uma personalidade por
meio da ostentacdo do que se tém, o ter assumesberontoldgicas.

A conjugacao desses fatores com um ambiente degbes e progresso tecnoldgico
vem gerando tecnofilos, individuos que se rendenticenente a todos os tecnomodismos.
S&o0 pessoas que querem ter sempre o Ultimo modeteldlar lancado no mercado, ainda
gue néo tenham sequer aprendido a usar todasg®fude seus atuais aparelhos.

O consumidor-tecnofilo € um escravo da tecnologiaeetem-se compulsivamente
impelidos a consumir cada vez mais, processo qievielamente alimentado pela industria
cultural e pela promocéo ativa dos fabricantegatigets

Pacheco, analisando esse processo, afirmou qua égazonsumidores da sociedade de
consumo, estar em movimento — procurar, buscargnéontrar, ou, mais precisamente, ndo

» BRODY, 1993.

¥ Tempo total entre a idealizacdo de um produtaengerta no mercado.

31 para MORIN, “os aspectos existenciais permanetiegida animal sdo, como vimos, a falta, a
insuficiéncia, o perigo, e 0s animais superior@spsiticularmente seres de necessidades, pulsoes,
desejos, inquietudes, temores, sempre em buscarges. A marca existencial da necessidade e do
desejo cresceu rfdomo sapiensque se tornou ao mesmo tempo o mais acabadoasroempleto
de todos os animais, tornando-se cada vez maislidacpor necessidades insaciaveis e desejos
infinitos” (1999, p. 140).



encontrar ainda — ndo é sinbnimo de mal-estar, pr@eessa de bem-aventuranca, talvez a
prépria bem-aventuranca. Seu tipo de viagem espesarfaz da chegada uma maldi¢¥o”.

Essa constatacdo parece estar em sintonia com samento de Hunt (1989), que
registrou que “os costumes sociais do capitalisém kevado as pessoas a acreditar que
praticamente toda necessidade ou infelicidade subj@ode ser eliminada simplesmente
comprando-se mais mercadorids’Assim, para esse autor, os individuos “caem nuouloi
vicioso asfixiante, onde quanto mais se tem, magessidade se sente, quanto mais rapido se
corre, mais devagar se parece andar; quanto nthiaraente se trabalha, maior parece ser a
necessidade de se trabalhar cada vez mais ardwnient

Calligaris (1996) afirmou que “de fato, a expandaoconsumo nao nos garante a paz
perpétua. Estamos permanentemente frustrados combjetivos e suas magicas, pois
evidentemente nunca coincidimos com as imagensaglastt® Essa crescente insaciabilidade
leva a impossibilidade da satisfacdo plena. O cordar-tecnéfilo €, portanto, um novo tipo
de Sisifo, condenado a rolar sua pedra morro a@oratoda a eternidade. Contudo,
diferentemente do personagem mitolégico, que védagprolar antes de alcancar o cume,
apenas para comecar novamente da base da morgargmsumidor-tecnoéfilo alcanca o cume
e tem uma fracdo infinitesimal de prazer. Porénmaaue perseguido por um deménio
agostiniand®, vé nesse prazer efémero a prépria auséncia dmrpmeno, enxergando,
alhures, que na verdade o pico ndo fora alcancaduedra deve continuar a ser rolada.
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